Ressort: Technik

Umfrage: Zahlungsbereitschaft fiir Online-Journalismus steigt

Berlin, 22.06.2016, 10:11 Uhr

GDN - Die Zahlungsbereitschaft fiir journalistische Inhalte im Internet steigt: 36 Prozent der Internetnutzer haben laut einer
reprasentativen Umfrage unter Internetnutzern ab 14 Jahren im Auftrag des Digitalverbands Bitkom in den vergangenen zwolf
Monaten fir Nachrichten oder andere journalistische Inhalte im Internet Geld ausgegeben. Vor einem Jahr waren es erst 31 Prozent.

In der Gruppe der Internetnutzer, die Online-Nachrichten lesen, liegt der Anteil sogar bei 48 Prozent (Vorjahr: 40 Prozent). 22 Prozent
der Internetnutzer zahlen eine monatliche Pauschale und 20 Prozent haben in den letzten zwdlf Monaten fur einzelne Artikel oder
Ausgaben Geld ausgegeben. "Ein gutes journalistisches Angebot lassen sich die Nutzer auch im Internet etwas kosten", sagte Bitkom-
Vizeprésident Achim Berg bei Vorstellung der Studienergebnisse. "Medienunternehmen brauchen zusétzliche Erlésquellen, um die
digitale Transformation vorantreiben zu kénnen." Wer nicht bereit ist, fir Nachrichten und ahnliche Inhalte zu bezahlen, fihrt in der
Umfrage vor allem die groBe Menge kostenloser Angebote als Grund seiner mangelnden Ausgabebereitschaft an (73 Prozent). Einem
Drittel (32 Prozent) sind die Digitalangebote zu teuer. Dagegen halten nur noch neun Prozent das Bezahlen im Internet fUr zu
kompliziert. Bei einer Bitkom-Befragung im Jahr 2013 waren es noch 32 Prozent, seitdem ist dieser Wert kontinuierlich gesunken.
Trotz einer steigenden Zahlungsbereitschaft haben sich Abrechnungsmodelle fir journalistische Inhalte im Internet bei den Verlagen
noch nicht in der Breite durchgesetzt. Das zeigt eine reprasentative Umfrage unter Geschéftsfiihrern und Vorstandsmitgliedern von
148 Medienunternehmen im Auftrag des Bitkom. 41 Prozent der Anbieter journalistischer Inhalte geben an, dass sie
Abrechnungsmodelle fur journalistischen Content haben. 31 Prozent setzen auf das Freemium-Modell, bei dem nur als besonders
hochwertig eingestufte Inhalte bezahlt werden missen. 15 Prozent haben eine Bezahlschranke (Paywall) fir alle Inhalte eingefuhrt.
Sieben Prozent nutzen ein Kontingentmodell, bei dem die kostenlose Nutzung mengen- oder zeitmaBig beschrénkt ist. Auf der
anderen Seite sagen 59 Prozent, dass sie samtliche Inhalte kostenlos anbieten. "Einnahmen aus dem Verkauf digitaler Inhalte sind
notwendig, um die aufwéandige Produktion journalistischer Inhalte fur Print- und Online-Medien finanzieren zu kdnnen", sagte Berg. Mit
Blick auf die kommenden Jahre meint fast die Hélfte (49 Prozent) der befragten Medienunternehmen, dass die Bedeutung digitaler
Verkaufserldse steigen oder sogar stark steigen wird. 46 Prozent erwarten, dass Crowdfunding immer wichtiger wird. Dabei wird auf
Internetplattformen fiir journalistische Projekte Geld eingesammelt. Mit 77 Prozent erwarten aber die weitaus meisten Unternehmen
ein steigendes Gewicht digitaler Werbung als Erlésquelle.
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